Réf : DAAWW32

Développer son activité avec le webmarketing

Présentiel *: 1475 € HT

21 Heures

A distance : 1380 € HT

Intra: a partir de 750 € HT / jour

Pré-requis :

e Avoir les notions fondamentales sur Internet

e Avoir une bonne connaissance d'outils bureautiques ou PAO

e Disposer d'un ordinateur, d'une connexion internet

Mettre en place une stratégie webmarketing

Objectifs :

Organiser 'application opérationnelle d’'une communication webmarketing

Suivre et évaluer les résultats d’'une communication webmarketing

C1 - Mettre en place sa stratégie webmarketing
Données clés sur le webmarketing - Les principaux leviers
d’acquisition - Avantages et inconvénients de chaque levier - Le
suivi de laudience et des résultats - Se fixer des objectifs SMART
- L’analyse du contexte et Uorientation stratégique - Suivre son
e-réputation - Mettre en place une veille webmarketing - Cas
pratique: Préciser sa cible et définir ses objectifs SMART (2H)

C2 - Le référencement payant : Google Ads

Introduction a Google Ads - Création d’une campagne - Suivi et
reporting - L’optimisation d’'une campagne - Cas pratique : Atelier
découverte Google Ads (2H)

C3 - L’email marketing

Les solutions d’email marketing - Mettre en place une campagne
emailing - Conseils pour une stratégie d’email marketing
performante - Cas pratique : Atelier créer une campagne d’email
marketing (2H)

C4 - Le référencement naturel

Introduction - Marché des moteurs de recherche, piliers et étapes
du référencement. - Audit sémantique - Identification des mots-
clés et outils a utiliser - Cas pratique : Réaliser son premier audit
sémantique (3H)

C4.1 - Les facteurs clés de Poptimisation technique

Comment les moteurs analysent votre site - optimisation des
titles et metas - optimisation du contenu, des images et des
vidéos - optimisation des URL du site - navigation et maillage
interne - critéres d’analyse du comportement de linternaute -
optimisation pour un usage mobile - impact de 'hébergement et
du temps de chargement - Respecter les guidelines des moteurs -
Mises a jour de Google - Cas pratique : Optimisation d'une page

Financements possibles :

¢ OPCO

e Personnel

e Pole Emploi
e Région

Modalités :

e E-learning
e Présentiel possible 150km autour de Bar-le-Duc

C4.2 - Suivi de 'indexation

Se fixer des objectifs SMART - Google Analytics pour le suivi du
référencement - Mettre en place un tableau de bord de suivi -
soumettre son site aux moteurs - Maitriser l'indexation de son
site - Cas pratique: prendre en main Google Search Console (3H)

C4.3 - Netlinking

Consignes des moteurs en matiere de netlinking - Les
indicateurs de popularité - Mettre en place une stratégie de
netlinking pérenne (2H)

C4.4 - Optimisation éditoriale

Qu’est-ce que loptimisation éditoriale - Mettre en place une charte
éditoriale - Comment structurer un article - Cohérence sémantique des
contenus Cas pratique : Rédaction d'un contenu optimisé (2H)

C5 - Mettre en place une stratégie social media
Introduction au web social - Définir une charte éditoriale et choisir
les réseaux en fonction des objectifs - Mettre en place un
calendrier éditorial (1H)

C5.1 - Réseaux sociaux grand public / professionnels

Communiquer sur Facebook - La publicité Facebook -
Communiquer sur X (Twitter) - Communiquer sur Instagram,
Pinterest - Autres réseaux sociaux : Youtube, Snapchat - Analyse
de résultats Cas pratiques : s'entrainer a rédiger sur les réseaux
sociaux (2H)

Les alternatives a Linkedin - Comment utiliser Linkedin a titre
personnel - Organiser la présence de sa société sur Linkedin - La
publicité Linkedin - Analyse de résultats (1h)

C .6 - Le marketing d’influence

Comment communiquer auprés des influenceurs - Le
déroulement d’une opération de marketing d’influence - Mesurer
les retombées d’une opération de marketing d’influence Cas
pratique: créer un brief de campagne d’influence marketing (1H)

Les + de la formation :

e Accompagnement personnalisé
e Mise en pratique tout au long de la formation
e Document support fourni

Contact:

Julie FEDIDA
e 0652127926
e formations.digideale@gmail.com
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