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Générer plus de clients grâce au référencement naturel

Pré-requis :

Objectifs
pédagogiques:

1. Elaborer une stratégie de référencement naturel.
2. Organiser l’application opérationnelle d’un projet de référencement naturel.
3. Suivre et évaluer l’impact de ses actions de référencement.

Dirigeants de petites entreprises et collaborateurs directs chargés de la communication marketing souhaitant
mettre en place une stratégie de référencement naturel dans les moteurs de recherche en vue de développer
l’activité de leur entreprise.

Avoir un site internet ou un projet de création de site, un projet de référencement pour ce site ainsi qu’un an
d’expérience professionnelle

Public cible :

1. Cadrer son projet de référencement (C1) (1h)

Définir sa cible et ses objectifs. - Définir sa stratégie de
référencement. - Définir son budget. - Intégrer le référencement à
sa stratégie globale de communication..

4. Elaborer une stratégie éditoriale orientée
référencement (C4) (4h)

Mettre en place une charte éditoriale. - Élaborer un calendrier
de publication des contenus. - Structurer un contenu pour le
rendre performant en termes de référencement. - Cohérence
sémantique des contenus.

5. Développer la popularité de son site (C5) (3h)
Les indicateurs de popularité. - Identifier les sites partenaires
intéressants pour son référencement. - Mettre en place et
suivre les partenariats.

 2 . Établir un audit sémantique (C2) (4h)

Identifier les mots-clés pertinents par rapport à sa stratégie.-
Outils et méthodes de travail pour établir un audit sémantique.

6. Organiser son projet de référencement (C6) (1h)

Analyser les performances de son référencement - Identifier
les points bloquants et préconiser des axes d’amélioration. -
Suivre les retombées de ses actions et apprécier le ROI via un
tableau de bord de suivi.

Optimisation des titles et metas. - Optimisation des contenus,
images, vidéos et autres fichiers. - Optimisation des URL,
navigation et maillage interne. - Optimisation du site vis à vis du
comportement de l’internaute. - Optimisation pour un usage
mobile. - Optimiser un CMS type Wordpress. - Tenir compte de
l’adaptabilité des optimisations aux potentiels visiteurs en
situation de handicap. - Hébergement, temps de chargement et
autres indicateurs impactant le référencement. - Suivre et
optimiser l’indexation d’un site. - Mettre en place une veille dans
le cadre de l’optimisation continue du référencement.

 7. Analyser les résultats de ses actions de
référencement (C7) (2h)

- Piloter son projet de référencement. - Identifier et organiser
le travail des intervenants internes et externes. - Identifier les
outils utiles à sa stratégie. Atelier pratique : Utiliser TRELLO
dans la gestion de projet

Contact :
Julie FEDIDAH

06 52 12 79 26
formations.digideale@gmail.com

Accompagnement personnalisé
Mise en pratique tout au long de la formation
Document support fourni

Les + de la formation :
OPCO
Personnel
Pôle Emploi
Région

Financements possibles :

Modalités :

E-learning
Présentiel possible 150km autour de Bar-le-Duc

21 Heures A distance : 1 380 € HT
Intra : à partir de 750 € HT / jour

Présentiel * : 1 475 € HT

Réf : DSAARN 00127845 

3. Identifier les optimisations techniques du site
internet (C3) (6h)

Exercices pratiques, exemples pratiques.

Exercices pratiques, exemples pratiques.

Exercices pratiques, exemples pratiques.

Exercices pratiques, exemples pratiques.


