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Marketing digital : les clés pour développer son
activité

Pré-requis : Maîtrise des bases d'Internet et de la navigation web

Compétences en outils de bureautique ou création graphique

Accès à un équipement informatique et connexion internet stable

Utiliser les outils webmarketing pour développer son activité
Coordonner la mise en œuvre opérationnelle des actions de communication digitale
Analyser et mesurer l'efficacité des campagnes marketing en ligne

Objectifs :

Concevoir sa stratégie de marketing numérique
Fondamentaux du marketing digital - Canaux d'acquisition
principaux - Forces et faiblesses de chaque canal - Mesure
d'audience et analyse des performances - Définition d'objectifs
mesurables et précis - Étude de l'environnement et
positionnement stratégique - Surveillance de l'image de marque
en ligne - Organisation d'une surveillance concurrentielle -
Application pratique : Identifier son audience cible et formuler
ses objectifs mesurables

Publicité en ligne : Google Ads
Découverte de la plateforme Google Ads - Élaboration d'une
campagne publicitaire - Analyse et compte-rendu des résultats -
Amélioration continue des performances

Rédaction optimisée
Principe de l'optimisation rédactionnelle - Élaboration d'une ligne
éditoriale adaptée - Structuration d'un article optimisé -
Cohérence thématique des contenus - Application pratique :
Création d'un contenu optimisé

Stratégie emailing
Plateformes d'emailing disponibles sur le marché - Création et
lancement d'une campagne email - Techniques pour une stratégie
d'emailing efficace - Atelier pratique : Conception d'une
campagne d'email marketing

Contact :
Julie FEDIDAH

06 52 12 79 26
formations.digideale@gmail.com

Accompagnement personnalisé
Mise en pratique tout au long de la formation
Document support fourni

Les + de la formation :
OPCO
Personnel
Pôle Emploi
Région

Financements possibles :

Modalités :

E-learning
Présentiel possible 150km autour de Bar-le-Duc

A distance : 1380 € HT
Intra : à partir de 750 € HT / jour

Présentiel * : 1475 € HT

Réf : DAAWW32

Fondamentaux et analyse sémantique

Présentation de l'écosystème des moteurs de recherche -
Fondements et processus du référencement naturel - Analyse
des mots-clés et identification des termes stratégiques - Outils
dédiés à l'analyse sémantique - Application pratique : Réalisation
d'une première analyse sémantique

Contrôle de l'indexation
Définition d'objectifs mesurables et précis pour le SEO -
Utilisation de Google Analytics pour le suivi SEO - Création d'un
tableau de bord de monitoring - Soumission aux moteurs de
recherche - Gestion de l'indexation du site - Application pratique
: Maîtrise de Google Search Console

Stratégie de liens externes
Directives des moteurs concernant les liens - Métriques de popularité
et indicateurs clés - Élaboration d'une stratégie de liens durables

Introduction aux réseaux sociaux et leur écosystème - Création
d'une ligne éditoriale adaptée - Sélection des plateformes selon
les objectifs - Planification d'un calendrier de publication

Marketing d'influence (2H)
Approche et identification des influenceurs pertinents -
Processus complet d'une campagne d'influence - Évaluation des
retombées d'une opération d'influence - Application pratique :
Élaboration d'un brief pour campagne d'influence

Optimisation technique du site
Mécanismes d'analyse des sites par les moteurs de recherche -
Amélioration des balises titre et descriptions - Optimisation des
contenus, visuels et médias - Amélioration de l'architecture des
URL et structure de navigation - Liens internes et indicateurs de
comportement utilisateur - Adaptation mobile et influence de
l'hébergement - Vitesse de chargement et conformité aux
recommandations - Évolutions algorithmiques de Google
Application pratique : Amélioration d'une page web

Présentation des médias sociaux

Stratégies de communication sur Facebook - Communication sur
X (Twitter) et bonnes pratiques - Utilisation personnelle optimisée
de LinkedIn - Présence sur Instagram et Pinterest - Autres
plateformes : YouTube, Snapchat - Mesure des résultats et
analyse des performances - Applications pratiques : Exercices de
rédaction pour les réseaux sociaux

Plateformes grand public et professionnelles


